Checklist: Online Reputatie Analyse

Maak de impact van mond-tot-mondreclame meetbaar

Gebruik deze checklist om binnen 45 minuten met het team de gelaagde analyse uit
te voeren (Bedrijf, Merk, Product).

[ ] Gelaagde Analyse (Basis)

Stel vast: wat zijn onze top 5 merknamen en top 5 productgroepen waar we op
gevonden willen worden?

[ ] Google Search Console (Trend)

Ga naar 'Prestaties'. Filter op 'Zoekopdracht bevat [Bedrijfsnaam]'. Gebruik de
periodevergelijker (bijv. laatste 3 mnd vs vorig jaar). Is de trend stijgend?

[ ] Google Ads Zoekwoordplanner

Voer je bedrijffsnaam, merknamen en productgroepen in. Noteer het maandelijkse
zoekvolume. Neemt de online interesse in deze termen toe?

[ ] Google Analytics 4 (GA4)

Analyseer het 'Referral' verkeer. Welke externe websites sturen bezoekers? Kijk ook
naar 'Direct' verkeer: zie je pieken na offline events of beurzen?



[ ] Review Monitoring (Punt 7)

Check Google Mijn Bedrijf en andere platformen. Volg aantal en kwaliteit. Zijn alle
reviews beantwoord? Een gebrek aan reviews is een signaal dat je reputatie digitaal
stilstaat.

[ ] Linkprofiel Check

Gebruik een tool als Semrush. Hoeveel kwalitatieve links van vakbladen of partners
wijzen naar jullie? Dit zijn je digitale aanbevelingen.

[ ] Al-Autoriteit Test

Vraag aan ChatGPT/Gemini: 'Wie zijn de experts in [Jouw Niche]?'. Worden jullie
genoemd en welke bronnen worden geciteerd?

Resultaatmakers - Bram den Bieman
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